
Technik Reklamy 



Rekrutacja 

Przedmioty przeliczane na punkty: 

• język polski,  

• matematyka, 

• plastyka,  

• informatyka, 

Szczegółowe zasady rekrutacji dostępne są pod adresem: 

http://reymont.czestochowa.pl   - zakładka Rekrutacja 



2 egzaminy (dwie kwalifikacje): 

• Klasa III – czerwiec – PGF.07. Wykonywanie 

przekazu reklamowego, 

• Klasa V – styczeń – PGF.08. Zarządzanie kampanią 

reklamową. 

Kwalifikacje wyodrębnione w zawodzie: 

Każdy egzamin składa się z dwóch części – teoretycznej i praktycznej. 



Przedmioty zawodowe realizowane na kierunku 

zajęcia realizowane w szkole: 

• podstawy reklamy, 

• marketing w działalności reklamowej, 

• techniki poligrafii w reklamie,  

• organizowanie działalności reklamowej, 

• projektowanie i wytwarzanie reklamy, 

• grafika i multimedia w reklamie, 

• fotografia reklamowa, 

• organizowanie sprzedaży reklamowej, 

• badanie reklamy, 

Zajęcia praktyczne na kierunku 

• praktyka zawodowa. 



Oprócz przedmiotów ogólnych uczniowie 
zdobywają wiedzę z przedmiotu dodatkowego 
– animacja w reklamie. 



Praktyki zawodowe  

• praktyki zawodowe odbywają się min.                      

w agencjach reklamowych, drukarniach, 

instytucjach użyteczności publicznej,  

    w wymiarze po 4 tygodnie w klasie trzeciej  

    i czwartej; łącznie dwa miesiące w całym cyklu 

    kształcenia. 



Pracownie 





Sylwetka absolwenta 

Absolwent szkoły w zawodzie technik reklamy potrafi: 

• planować i organizować działalność reklamową  

     i promocyjną, 

• sporządzać budżet kampanii reklamowych  

     i promocyjnych, 

• stosować różne formy reklamy w kampaniach 
reklamowych, 

• planować i dokonywać zakupu przestrzeni reklamowej  

     w mediach, 

• stosować metody badań rynku reklamy, 

• oceniać skuteczność i efektywność kampanii reklamowej. 



Technik reklamy znajdzie zatrudnienie w: 

● agencjach reklamowych, 

● działach marketingu, promocji, reklamy i sprzedaży,  

● wydawnictwach i drukarniach, 

● studiach telewizyjnych, radiowych i filmowych, 

● agencjach scenariuszowych i studiach graficznych, 

● agencjach do kontaktów z prasą, 

● agencjach do kształtowania opinii publicznej, 

● domach mediowych. 



Prace uczniów 










