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Temat lekcji

Dziat

Ocena dopuszczajgca
Uczen:

Ocena dostateczna
Uczeh:

Ocena dobra
Uczenh:

Ocena bardzo dobra
Uczenh:

Ocena celujgca
Uczen:

Reklama i jej funkcje

Cele reklamy,
podstawowe pojecia.
Reklama spoteczna.

Cele i odbiorcy
reklamy. Target.
Cwiczenia.

Podmiot i przedmiot
reklamy

Reklama w kontekscie
polityczno -
spotecznym

Produkt w reklamie

Ustuga w reklamie

Reklama telewizyjna i
radiowa

Reklama prasowa

Reklama zewnetrzna i
jej znaczenie

Cele i rodzaje
reklamy

Zna wiekszos¢
podstawowych rodzajéw
produktow i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowac
wlasnymi stowami.

Wie jak stworzyC w miare
poprawng oferte
handlowg i reklamowa.

Zna podstawowe rodzaje
produktow i ustug
reklamowych.

Potrafi je
scharakteryzowac
wilasnymi stowami
uzZywajgc czasem takze
pojec z jezyka
branzowego.

Definiuje grupe
docelowag.

Zna podstawowe

rodzaje produktéw i ustug
reklamowych a takze
wymienia niektére
niestandardowe. Potrafi je
scharakteryzowaé
uzywajgc czesto jezyka
branzowego.

Definiuje grupe docelowg,
potrafi jg
scharakteryzowaé

i dopasowac do niej oferte
reklamowa3.

Zna podstawowe
oraz niestandardowe
rodzaje produktow i
ustug reklamowych.
Potrafi je
scharakteryzowac z
przewagg jezyka
branzowego.
Sporzgdza kompletng
oferte handlowq i
reklamowg, potrafi
nazwac jej elementy i
wskaza€ zasadno$¢€ ich
uzycia.

Definiuje grupe
docelowg, potrafi jg
scharakteryzowac,
wymienic jej cechy i
dopasowa¢ do nich
oferte reklamowa.

Zna wszystkie, takze
niestandardowe
rodzaje

produktéw i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowac
uzywajac jezyka
branzowego.
Sporzadza kompletng i
atrakcyjng wizualnie
oferte, potrafi nazwaé
jej elementy

i wskaza€ celowo$¢€ ich
uzycia.

Definiuje grupe
docelowa, potrafi jg
scharakteryzowac,
wskazaé jej cechy oraz
dopasowa¢ do niej
oferte reklamowg
wykazujgc innowacyjne
podejScie.




Rodzaje reklamy
zewnetrznej

Reklama kinowa i jej
specyfika.

Rozwdj reklamy w
internecie

Rodzaje gadzetéw
reklamowych

Reklama
bezposrednia

Reklama w miejscu

sprzedazy
Reklama Targi Zna elementy zestawéw Nazywa i opisuje Dobiera poszczegdlne Dobiera poszczegdlne | Dobiera elementy
wystawiennicza reklamowe wystawienniczych oraz poszczegdlne elementy | elementy zestawdw elementy zestawow wystawiennicze pod
definiuje imprezy zestawow wystawienniczych do wystawienniczych do | wzgledem kompozycji,
Rodzaje imprez targowe. wystawienniczych oraz rodzaju targow. rodzaju targow, jakosci i uzyteczno$ci.
targowych definiuje imprezy Definiuje imprezy tworzy na te potrzeby | Potrafi wymieniCi
targowe i ich rodzaje. targowe i wymienia ich wizualizacje i zorganizowaé
Przygotowanie rodzaje. Wykorzystuje mockupy. Definiuje wszystkie dziatania w
ekspozycji targowe] potean’ﬂ pr.zest.rzenl |mpre.zy targovye iich | ramach |.mprezy
wystawiennicze;j. rodzaje. Potrafi targowe].
wymieni¢ wszystkie Tworzy
dziatania w ramach zaawansowane
imprezy targowe,;. wizualizacje i
mockupy.
Wykorzystuje
potencjat przestrzeni
wystawienniczej.
Agencja reklamowa i Specyfika Zna podstawowe etapy Aktywnie pracuje w Aktywnie pracuje w Potrafi zarzgdzac Potrafi zarzgdzac
jej zadania, rodzaje pracy agencji produkcji reklamy i potrafi | zespole zespole twérczym zespotem twdrczym. zespotem
reklamowej stworzy€ prosty Brief. twérczym. Zna etapy wykazujgc wtasng Zna etapy produkgji twdérczym wykazujgc

agencji.




Identyfikacja wizualna
firmy

Brief, tworzenie
koncepcji przekazu
reklamowego

Rozumie pojecie
identyfikacji wizualnej.
Definiuje pojecie Brief.

produkcji reklamy i
potrafi stworzyC prosty
Brief dostosowany do
potrzeb.

Potrafi go zaprezentowaé

inicjatywe.

Zna etapy produkgji
reklamy i potrafi stworzy¢
Brief

dostosowany do

potrzeb.

Potrafi go zaprezentowac.

reklamy i potrafi
stworzy¢

Brief

dostosowany do
zréznicowanych
potrzeb.

Potrafi go
zaprezentowad i
modyfikowa¢ wedtug
wskazowek klienta.

duzg

inicjatywe i
kreatywnoSc¢.

Zna etapy produkcji
reklamy i potrafi
stworzy¢
rozbudowany Brief
dostosowany do
zréznicowanych
potrzeb.

Potrafi go
zaprezentowac i
modyfikowa¢ wediug
wskazdéwek klienta.




