TECHNIK REKLAMY

SZCZEGOLOWE WYMAGANIA EDUKACYJNE OPRACOWANE
W OPARCIU O EFEKTY KSZTALCENIA PODSTAWY PROGRAMOWEJ

Produkty i ushugi reklamowe

ocena dopuszczajaca

ocena dostateczna

ocena dobra

ocena bardzo dobra

ocena celujgca

» Uczen zna wigkszos¢
podstawowych rodzajow
produktow i ustug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowac
wiasnymi stowami.

* Wie jak stworzy¢ w miarg
poprawng oferte handlowa
i reklamowa.

* Definiuje grupe docelowa
i potrafi w miare
prawidtowo dopasowad
do niej oferte reklamowa

* Postuguje si¢ programami
do prezentacji w stopniu
wystarczajagcym do
sporzadzenia oferty
reklamowe;.

* Potrafi w miare ptynnie
zaprezentowac oferte
reklamowa.

Uczen zna podstawowe
rodzaje produktow i ustug
reklamowych.

Potrafi je scharakteryzowaé
wlasnymi stowami uzywajac
czasem takze pojec z jezyka
branzowego.

Sporzadza poprawng oferte
handlowg i reklamowa,
potrafi wskaza¢ i nazwac jej
elementy,

Definiuje grupe docelowa i
potrafi prawidtowo dopasowac
do niej oferte reklamowa.
Postuguje sie¢ programami
do prezentacji w stopniu
podstawowym.

Potrafi prawidlowo
zaprezentowac swojg ofertg
reklamowa.

* Uczen zna podstawowe
rodzaje produktow i
ustug reklamowych a
takze wymienia niektore
niestandardowe. Potrafi
je scharakteryzowac
uzywajac czgsto jezyka
branzowego.

Sporzadza dobrg oferte
handlowa i reklamowa,
potrafi nazwac jej
elementy i wskaza¢
zasadno$¢ ich uzycia.

Definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac i
dopasowac do niej oferte
reklamowa.

Przy sporzadzaniu oferty
reklamowej dobrze
postuguje si¢ programami
do prezentacji, potrafi
wykorzysta¢ wigkszos¢
ich mozliwosci

Prezentuje swojg oferte
reklamowa w sposob
ptynny i ciekawy.

» Uczen zna podstawowe
oraz niestandardowe
rodzaje produktow i
ustug reklamowych.
Potrafi je
scharakteryzowac z
przewaga jezyka
branzowego.

* Sporzadza
kompletng oferte
handlowa i
reklamowa, potrafi
nazwac jej elementy
i wskaza¢ zasadno$¢
ich uzycia.

* Definiuje grupg
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wymieni¢ jej cechy i
dopasowac¢ do nich oferte
reklamowa

* Przy sporzadzaniu oferty
reklamowej bardzo
dobrze postuguje si¢
programami do
prezentacji, potrafi
wykorzystaé ich
mozliwosci.

* Bardzo dobrze
prezentuje swoja oferte
handlowa.

* Uczen zna wszystkie,
takze niestandardowe
rodzaje produktéw i ushug
reklamowych. Potrafi je
scharakteryzowac
uzywajac jezyka
branzowego.

Sporzadza kompletna
atrakcyjng wizualnie ofertg,
potrafi nazwac jej elementy
1 wskaza¢ celowo$¢ ich
uzycia.

Definiuje grupe
docelowa, potrafi ja
scharakteryzowac,
wskazac jej cechy oraz
dopasowac¢ do niej oferte
reklamowa wykazujac
innowacyjne podejscie.

* Przy sporzadzaniu oferty
reklamowe;j poshuguje si¢
doskonale wieloma
programami do
prezentacji, potrafi
wykorzysta¢ pehie ich
mozliwosci

Prezentuje oferte w
sposob profesjonalny.



Mariola
W OPARCIU O  EFEKTY KSZTAŁCENIA PODSTAWY PROGRAMOWEJ 


Narzedzia promocji

e Zna podstawowe narzedzia
promoc;ji i potrafi wskazac
ich zastosowanie

* Potrafi w miar¢ prawidtowo
dobra¢ narzedzie promocji
do produktu.

 Zna pojecie marketingu mix
i potrafi zastosowac je w
praktyce.

« Zna podstawowe oraz niektdore
niestandardowe narzedzia
promoc;ji, potrafi je
scharakteryzowac¢ oraz wskazac
ich zastosowanie.

* Potrafi prawidtowo dobraé
narzedzie promocji do
produktu.

* Zna pojecie marketingu mix i
potrafi zastosowac je w
praktyce oraz przeanalizowac.

« Zna podstawowe oraz
niektore niestandardowe
narzgdzia promocji, potrafi
je scharakteryzowac z
czestym uzyciem jezyka
branzowego oraz wskazac
ich zastosowanie.

Potrafi prawidtowo
dobra¢ narzedzie
promoc;ji do produktu i
uzasadni¢ swoj wybor.

Dobrze zna pojecie
marketingu mix i
potrafi zastosowac je w
praktyce oraz planujac
dziatania.

Zna podstawowe
oraz wigkszo$¢

niestandardowych
narz¢dzi promocji,
potrafi je
scharakteryzowac z
przewaga jezyka
branzowego oraz
wskaza¢ ich
zastosowanie
Potrafi prawidlowo
dobra¢ narzedzie
promocji do produktu i
przeanalizowac swoj
wybor.
Ma rozeznanie w
Swiatowym
rynku promocji.
Bardzo dobrze zna
pojecie marketingu mix i
potrafi zastosowac je w
praktyce planujac i
analizujac

« dzialania.

¢ Zna podstawowe i
niestandardowe
narzedzia promocji,
potrafi je
scharakteryzowac z
uzyciem jezyka
branzowego oraz
wskaza¢ ich
zastosowanie

Potrafi prawidtowo
dobraé narzgdzie
promocji do produktu,
przeanalizowac i
uzasadni¢ swdj wybor.
* Wykazuje znajomos¢
najnowszych trendow
w zakresie promocji.

Doskonale zna pojecie
marketingu mix i potrafi
zastosowac je w
praktyce profesjonalnie
analizujac i planujac
dziatania




Media i no$niki reklamy

* Wymienia rodzaje
mediow oraz zna ich
podziat.

Zna pojecie

Ambient

Marketingu.

Potrafi wymieni¢
wiekszos¢ nosnikow
reklamowych.

Potrafi bez wigkszych
btedow, zaplanowaé
realizacje prostego spotu
telewizyjnego wedhug
wytycznych.

Potrafi stworzy¢ w
miar¢ poprawny spot
radiowy.

Potrafi stworzy¢ w miarg
poprawng notatke
prasowa.
Znanajwazniejsze
rodzaje reklamy
internetowe;.
Znanajwazniejsze
rodzaje reklam
outdoorowych

Zna podstawowe
rodzaje publikacji
reklamowych.

* Wymienia rodzaje medidw oraz
zna ich podziat i charakterystyke.

Zna pojecie Ambient
Marketingu, potrafi podaé
przyktady realizacji.
Potrafi poprawnie nazwac
nos$niki reklamowe.

Potrafi poprawnie
zaplanowac¢ realizacjg
prostego spotu
telewizyjnego wedlug

wytycznych.

Potrafi stworzy¢ poprawny

spot radiowy.

Potrafi stworzy¢ poprawna

notatke prasowa.

Zna wiekszo$¢ rodzajow
reklamy internetowe;.
Zna wigkszo$¢ rodzajow
reklam outdoorowych.
Zna wigkszos¢ rodzajow
publikacji reklamowych.

* Wymienia rodzaje

mediow oraz zna ich
podzial i charakterystyke.
Zna pojecie Ambient
Marketingu, potrafi
zaplanowac dziatania

w tym sektorze.

Potrafi poprawnie nazwac
1 omowi¢ no$niki
reklamowe.

Potrafi dobrze
zaplanowac realizacjg
prostego spotu
telewizyjnego wedhug
wytycznych.

Potrafi stworzy¢ dobry
spot radiowy.

Potrafi stworzy¢

prosta notatke

prasowa.

Znarodzaje
reklamy
internetowe;.

Znarodzaje
reklam
outdoorowych.

Zna rdézne rodzaje

publikacji reklamowych
i potrafi je omowic.

* Wymienia rodzaje

medidéw oraz zna ich

podzial i charakterystyke.

Zna pojecie Ambient
Marketingu, potrafi
zaplanowac dziatania
w tym sektorze i
wskaza¢ przyktady
realizacji.
Potrafi nazwac i omowi¢
nos$niki reklamowe
czasem Uzywajac
branzowych

* pojec.
Potrafi samodzielnie
zaplanowac
realizacj¢ spotu
telewizyjnego.
Potrafi stworzy¢ dobry
spot radiowy.
Potrafi stworzy¢
rozbudowana,
notatke prasowa.
Zna rodzaje
reklamy
internetowej, umie
je scharakteryzowac.

* Zna rodzaje reklam

outdoorowych i potrafi
je omowic.

Wymienia rodzaje
mediéw oraz zna ich
podziat i charakterystyke.
Zna pojecie Ambient
Marketingu, potrafi
zaplanowac dziatania
w tym sektorze i
wskaza¢ globalne
trendy.

Potrafi nazwac i
omo6wic¢ nosniki
reklamowe uzywajac ich
branzowych nazw.
Potrafi samodzielnie
zaplanowac
realizacj¢ zlozonego
spotu telewizyjnego.
Potrafi stworzy¢
chwytliwy spot radiowy.
Potrafi stworzy¢
rozbudowana,
fachowa notatke
prasows.

Zna rodzaje

reklamy
internetowej, umie

je scharakteryzowac
1 przeanalizowac.
Znarodzaje

reklam
outdoorowych i

ich branzowe

nazwy, potrafi
omowic.




Elementy przekazu reklamowego

Zna cechy i sktadniki
prostego przekazu
reklamowego.

Potrafi stworzy¢ prosty
slogan wedlug wytycznych.

Potrafi w miar¢ poprawnie
wykonac zdjgcie
reklamowe wedlug
wytycznych oraz obrobié
je w niewielkim stopniu w
programie graficznym.

Potrafi stworzy¢ prosty film
reklamowy z
przygotowanych elementow
wedhug wytycznych.

Potrafi stworzy¢ w miarg
poprawny przekaz
reklamowy korzystajac ze
wskazowek nauczyciela i
przygotowanych materiatow.

* Zna cechy i sktadniki przekazu
reklamowego, potrafi je
omowic.

Potrafi stworzy¢ poprawny
slogan opierajac si¢ na
wytycznych projektu.

Potrafi wykona¢ poprawne
zdjecie reklamowe wedtug
wytycznych oraz obrobié je w
stopniu dostatecznym w
programie graficznym.

Potrafi stworzy¢ z
komponentow film reklamowy,
zmontowac go.

Potrafi stworzy¢ prosty
przekaz reklamowy
korzystajac z wytycznych
projektu i przygotowanych
materialow.

« Potrafi uzywac¢ programéw
do edycji obrazu w stopniu
dostatecznym.

Zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je prawidtowo
przeanalizowac i
omowic.

Potrafi stworzy¢
dobry slogan
opierajac si¢ na
wytycznych projektu.
Potrafi wykona¢ zdjecie
reklamowe wedlug
wytycznych oraz obrobi¢
je w stopniu
podstawowym w
programie graficznym.

Potrafi stworzy¢ z
komponentow film
reklamowy, zmontowaé
go i doda¢ napisy.
Potrafi stworzy¢ prosty
przekaz reklamowy
korzystajac z
wytycznych projektu i
materiatdéw stokowych.

Zna cechy 1 sktadniki
przekazu reklamowego,
potrafi je bardzo dobrze
przeanalizowac i
omowic.

Potrafi stworzy¢ bardzo
dobry slogan opierajac
si¢ na wlasnej inwencji i
wytycznych projektu.
Potrafi wykona¢ bardzo
dobre zdjecie
reklamowe wedhug
wytycznych oraz
obrobic je w stopniu
znacznym w programie
graficznym.

Potrafi stworzy¢ od
podstaw film
reklamowy, zmontowac
g0, doda¢ proste efekty
1 napisy.

Potrafi stworzy¢ ztozony
przekaz reklamowy
korzystajac z materiatow
stokowych.

* Znacechy i
sktadniki ztozonego
przekazu
reklamowego,
potrafi je fachowo
przeanalizowac i
omowic.

Potrafi stworzy¢
chwytliwy slogan
opierajgc si¢ na wiasnej
inwencji i wytycznych
projektu.

Potrafi wykonaé
autorskie zdjecie
reklamowe oraz obrobi¢
je w stopniu
zaawansowanym w
programie graficznym.

Potrafi stworzy¢ od
podstaw film
reklamowy, zmontowac
go 1 dodac efekty
specjalne.

Potrafi od podstaw
stworzy¢ ztozony przekaz
reklamowy.




* Potrafi uzywac programow
do edycji obrazu w stopniu
podstawowym.

¢ Potrafi z niewielkimi
bledami omoéwic przekaz

* Potrafi poprawnie omowic¢
przekaz reklamowy.

e Potrafi uzywacd
programoéw do edycji
obrazu w stopniu dobrym.

* Potrafi omowi¢ przekaz
reklamowy czasem

e Potrafi uzywa¢
programéw do edycji
obrazu w stopniu bardzo
dobrym.

* Potrafi omowic przekaz

ePotrafi uzywa¢

programéw do edycji
obrazu w stopniu
zaawansowanym.

e Potrafi omowicé

reklamowy. uzywajac pojec z reklamowy czesto przekaz reklamowy
zakresu jezyka uzywajac pojec z uzywajac jezyka
branzowego. zakresu jezyka branzowego.
branzowego.
Media plan
* Potrafi skonstruowac * Potrafi skonstruowac * Potrafi skonstruowaé * Potrafi * Potrafi skonstruowac
media plan z niewielkimi poprawny media plan. dobry media plan. skonstruowac ztozony media plan oraz

btgdami.

* Potrafi bez wickszych
bledow ustali¢ budzet
promotion mix.

» Dobiera podstawowe $rodki
do planu kampanii
reklamowej z niewielkimi
btedami.

* Potrafi w miar¢ poprawnie
interpretowac wspotczynniki
efektywnosci reklam.

* Potrafi ustali¢ budzet
promotion mix, oraz w miar¢
prawidlowo oméwic jego
elementy.

* Potrafi w miar¢ prawidlowo
dobra¢ podstawowe $rodki do
planu kampanii reklamowe;.

« Potrafi interpretowad
wspolezynniki efektywnos$ci
reklam oraz obliczac je.

* Potrafi ustali¢ budzet
promotion mix, oraz
omowié jego
elementy.

* Potrafi dobra¢
podstawowe $rodki do
planu kampanii
reklamowe;j.

* Potrafi interpretowac
wspolczynniki
efektywnosci reklam
oraz obliczac je.
Prezentuje wyniki.

ztozony media plan.

* Potrafi ustali¢
budzet promotion
mix, oraz omowic
szeroko jego
elementy.

* Potrafi dobrac¢
podstawowe $rodki do
ztozonego planu
kampanii reklamowe;j.

« Potrafi interpretowac
wspotczynniki
efektywnosci reklam
oraz obliczac je. Bardzo
dobrze prezentuje
wyniki.

zaprezentowac go przy
uzyciu odpowiednich
narzedzi.

Potrafi ustali¢ budzet

promotion mix, omowic
szeroko jego elementy
oraz modyfikowa¢ go
zaleznie od potrzeb.
Potrafi dobra¢
zréznicowane $rodki do
ztozonego planu kampanii
reklamowe;.

Potrafi interpretowac
wspotczynniki
efektywnosci reklam oraz
oblicza¢ je i modyfikowac.
Wyniki prezentuje w
sposoOb nienaganny.




Produkcja reklamy

* zna elementy umowy
cywilnoprawnej i zlecenia.
Potrafi korzysta¢ z ich
WZOrow.

potrafi w miar¢ aktywnie
wspolpracowac jako element
zespotu zadaniowego

Zna podstawowe etapy
produkcji reklamy i potrafi
stworzy¢ prosty plan
produkcji dostosowany do
nosnika.

* zna elementy umowy
cywilnoprawnej i zlecenia.
Potrafi je odtwarza¢ wedtug
wzorca 1 modyfikowa¢ go.

* Aktywnie pracuje w zespole
tworczym.

* Zna etapy produkcji reklamy i
potrafi stworzy¢ prosty plan
produkcji dostosowany do
no$nika. Potrafi go
zaprezentowac.

* zna elementy umowy
cywilnoprawnej i
zlecenia. Potrafi je
odtwarza¢ wedlug
wzorca i modyfikowac go

* Aktywnie pracuje w
zespole tworczym
wykazujac wlasng
inicjatywe.

* Zna etapy produkcji
reklamy i potrafi stworzy¢
plan produkc;ji
dostosowany do
podstawowych nosnikow.
Potrafi go zaprezentowac.

* zna elementy umowy
cywilnoprawnej i
zlecenia. Potrafi je
tworzy¢.

potrafi zarzadzaé
zespolem tworczym.

zna etapy produkcji
reklamy i potrafi stworzy¢
plan produkcji
dostosowany do
zrdznicowanych
no$nikow. Potrafi go
zaprezentowac i
modyfikowaé¢ wedhig
wskazowek klienta.

zna elementy umowy
cywilnoprawnej i
zlecenia. Potrafi je
tworzy¢ i modyfikowac
wedlug potrzeb.

potrafi zarzadzac
zespotem tworczym
wykazujac duza
kreatywno$¢.

zna etapy produkcji
reklamy i potrafi
stworzy¢ rozbudowany
plan produkcji
dostosowany do
zrdéznicowanych
no$nikow. Potrafi go
zaprezentowac i
modyfikowaé wedtug
wskazowek klienta.

Strategia reklamy

* Zna strukture strategii
reklamowej 1 potrafi
przeanalizowac ja bez
wigkszych bledow.

* Potrafi nazwa¢ wazniejsze
czynniki wptywajace na wybor
strategii reklamowe;j.

 Zna podstawowe strategie
reklamowe.

* Potrafi przygotowa¢ w miarg
poprawny plan strategii
reklamy korzystajac z
wytycznych i wskazowek
nauczyciela.

* Zna strukture strategii

reklamowej,potrafi poprawnie ja

analizowac.

» Zna czynniki wptywajace na
wybor strategii reklamowe;j i
potrafi w miar¢ poprawnie je
omowic.

» Zna podstawowe strategie
reklamowe, potrafi je omowic.

* Potrafi przygotowac poprawny
plan strategii reklamy.

* Zna strukture strategii

reklamowej, potrafi ja

dobrze analizowac.

* Zna czynniki wptywajace

na wybor strategii

reklamowej i potrafi je

omowic.

 Zna podstawowe strategie

reklamowe, potrafi je

modyfikowac.

* Potrafi przygotowac
dobry plan strategii
reklamy:.

* Zna strukture strategii

reklamowe;j, potrafi o niej

dyskutowa¢, i bardzo

dobrze analizowac ja.

* Zna czynniki wpltywajace

na wybor strategii

reklamowej i potrafi

proponowac alternatywne

rozwiazania.

* Zna zréznicowane
strategie

reklamowe, potrafi je

modyfikowac.

* Potrafi przygotowac

rozbudowany plan strategii

reklamy:.

* Zna strukture strategii
reklamowej, potrafi
fachowo o niej
dyskutowag, i
przeanalizowac ja.

* Zna czynniki wptywajace

na wybor strategii

reklamowej 1 potrafi
proponowac autorskie
rozwigzania.

* Zna zrdznicowane
strategie reklamowe oraz
potrafi tworzy¢ wlasne.

* Potrafi przygotowac

rozbudowany plan strategii

reklamy wykorzystujac
zréznicowane kanaty
medialne.




Rynek medialny

* Zna zarys historii reklamy w
Polsce.

* Zna podstawowy zarys rynku
medialnego w Polsce.

* Potrafi bez wigkszych btedow
wskaza¢ ogdlne trendy na
rynku medialnym.

* Zna histori¢ reklamy w Polsce i
na $wiecie.
* Zna poprawnie zarys rynku

medialnego w Polsce i na $wiecie.

* Potrafi prawidtowo wskaza¢
ogolne trendy na rynku
medialnym.

* Zna histori¢ reklamy w
Polsce 1 na swiecie,
charakteryzuje okresy.

* Zna dobrze zarys rynku

medialnego w Polsce i na
$wiecie charakteryzuje
je.

 Potrafi dobrze wskaza¢
ogolne trendy na rynku
medialnym.

* Zna daty historii reklamy
w Polsce 1 na Swiecie,
charakteryzuje okresy.
* Zna bardzo dobrze zarys
rynku medialnego w
Polsce i na $wiecie
wymienia jego wigkszych
przedstawicieli i
charakterystyke.
* Potrafi bardzo dobrze
wskaza¢ ogodlne trendy
na rynku medialnym.

* Zna daty historii reklamy
w Polsce 1 na Swiecie,
podaje przyktady i
charakteryzuje okresy.

« Zna doskonale zarys
rynku medialnego w
Polsce i na $wiecie
wymienia jego

wigkszych przedstawicieli i

charakterystyke.

« Potrafi szczegdtowo

wskaza¢ ogélne trendy na

rynku medialnym i

prognozowac je.

BHP w dzialalnos$ci reklamowej

* Zna czynniki szkodliwe w
pracy biurowej i sposoby
ich zapobiegania.

* Znanajwazniejsze
sposoby zapobiegania
zagrozeniom zycia i
zdrowia w miegjscu pracy.

* Zna czynniki szkodliwe w
pracy biurowej i umie im
zapobiegac.

* Zna najwazniejsze sposoby
zapobiegania zagrozeniom
zyciai zdrowia w miejscu
pracy.

Zna czynniki szkodliwe
W pracy biurowej i umie
im zapobiegac.

Zna wybrane sposoby
zapobiegania
zagrozeniom zycia i
zdrowia w migjscu pracy.

* Zna czynniki szkodliwe
W pracy biurowej i umie
im zapobiegac.

* Zna wybrane sposoby
zapobiegania
zagrozeniom zycia i
zdrowia w migjscu pracy.

* Znaprawidlowa
pozycje podczas pracy
z komputerem.

Zna czynniki szkodliwe
W pracy biurowej i umie
im zapobiegac.

Zna wigkszos$¢ sposobow
zapobiegania
zagrozeniom zycia i
zdrowia w miegjscu pracy.
Zna prawidtowa pozycje
podczas pracy z
komputerem i stosuje ja
w praktyce.

Potrafi zaplanowad
prace swoja i zespolu
zgodnie z nabyta
wiedza.




Przemyst reklamowy

* Zna strukture rodzimego

przemystu reklamowego,

potrafi w miare poprawnie

omowic¢ jej elementy.

* Zna specyfike lokalnego
rynku

reklamowego.

 Zna przynajmniej jedng

wickszg Polska agencje

reklamowa i potrafi podac¢ cho¢

jeden przyktad jej realizacji.

* Zna strukture polskiego
przemystu

reklamowego, potrafi
poprawnie
omowic jej elementy.

 Zna specyfike krajowego rynku
reklamowego.

» Zna przyklady agencji
reklamowych w Polsce potrafi
w
miar¢ poprawnie je
scharakteryzowac.

* Zna strukture polskiego
przemystu reklamowego,
potrafi go omoéwic.

» Zna specyfike krajowego
rynku reklamowego.
Potrafi go omowic.

» Zna przyktady agencji
reklamowych w Polsce
potrafi poprawnie je
scharakteryzowac.

* Zna strukture polskiego i
Swiatowego przemyshu
reklamowego, potrafi w
miar¢ poprawnie omowic
réznice migdzy nimi

* Zna specyfike lokalnego,
oraz krajowego rynku
reklamowego. Potrafi
wskazaé rdznice migdzy
nimi.

* Zna przyktady agencji
reklamowych w Polsce i na
Swiecie, potrafi poprawnie
je scharakteryzowac.

* Zna strukture polskiego i
Swiatowego przemyshu
reklamowego, poprawnie
omoé6wic jej elementy i
przeanalizowac.

« Zna specyfike lokalnego,
krajowego oraz
zagranicznego rynku
reklamowego. Potrafi
wskazaé réznice migdzy
nimi.

« Zna przyktady agencji
reklamowych w Polsce i na
Swiecie, potrafi wymienic¢
ich najwicksze realizacje i
poprawnie je
scharakteryzowac.

Psychologia oddzialywania reklamy

* Zna podstawowe zasady
psychologii zachowan
konsumentow.

* Potrafi z niewielkimi btgdami
omoéwi¢ wptyw psychologii
na procesy zakupowe i
wymieni¢ najwazniejsze jego
mechanizmy.

* Potrafi opowiedzie¢ o roli
emocji w reklamie.

« Zna podstawowe zasady

psychologii zachowan

konsumentow, potrafi je poprawnie

analizowac.

« Zna wplyw psychologii na
procesy

zakupowe 1 poprawnie wymienia

jego mechanizmy.

* Zna rolg emocji w reklamie,
potrafi

przeanalizowac¢ przyktad jej

wykorzystania.

* Zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
potrafi je dobrze
analizowac.

* Potrafi wskaza¢ wplyw
psychologii na procesy
zakupowe 1 poprawnie
przeanalizowac jego
mechanizmy.

* Zna rolg emocji w
reklamie, potrafi poda¢
przyktady jej
wykorzystania.

* Zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
potrafi je bardzo dobrze
analizowac.

* Potrafi na przyktadach
wskaza¢ wptyw psychologii
na procesy zakupowe i
dobrze

przeanalizowac jego
mechanizmy.

* Znarolg emocji w
reklamie, potrafi ja
wykorzysta¢ w procesie
projektowania reklam.

« Zna zasady psychologii
zachowan konsumentow,
potrafi je analizowa¢ oraz
uzywac w praktyce.

« Potrafi na konkretnych
przyktadach wskaza¢
wptyw psychologii na
procesy zakupowe i
szczegdlowo
przeanalizowacé jego
mechanizmy.

* Zna role emocji w
reklamie, potrafi ja
$wiadomie wykorzysta¢ w
procesie projektowania




Projektowanie kampanii reklamowych

Potrafi dokona¢ w miarg
prawidlowej analizy produktu
Rozréznia pojecia tozsamosci
i wizerunku firmy zna ich
najwazniejsze elementy.

Potrafi stworzy¢ prosta
koncepcje kampanii
reklamowej bez wigkszych
btedow

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore w miare
prawidtowo analizuje.

Tworzy w miar¢ poprawny
plan i budzet kampanii
reklamowej wedlug znanych
WZOrcow.

* Potrafi dokona¢ poprawnej analizy
produktu.

* Rozrdznia poj¢cia tozsamosei i
wizerunku firmy zna ich elementy.

* Potrafi stworzy¢ koncepcj¢
kampanii reklamowe;j.

* W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore prawidtowo
analizuje.

» Tworzy poprawny plan i budzet
kampanii reklamowej nieznacznie
modyfikujac znane wzorce

Potrafi dokona¢ dobrej
analizy produktu i
poprawnie zaprezentowac

Ja.
» Rozr6znia pojecia

tozsamosci i wizerunku

firmy zna ich elementy,

potrafi w miar¢ dobrze

opisac.

* Potrafi stworzy¢ koncepcje
kampanii reklamowe;j.

» W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore dobrze
analizuje.

* Tworzy plan i budzet
kampanii reklamowe;j
modyfikujgc znane wzorce

* Potrafi dokona¢ bardzo
dobrej analizy produktu i
zaprezentowac ja.

* Rozréznia pojecia

tozsamosci 1 wizerunku

firmy zna ich elementy oraz

charakterystyke.

* Potrafi stworzy¢ ztozong
koncepcje kampanii
reklamowe;.

* W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore bardzo
dobrze analizuje.

» Tworzy plan i budzet
kampanii reklamowe;j
dostosowany do potrzeb
klienta.

* Potrafi dokona¢
szczegOlowej ej analizy
produktu i zaprezentowac
ja w atrakcyjnej formie.

* Rozréznia pojgcia

tozsamosci 1 wizerunku
firmy zna ich elementy oraz
charakterystyke, potrafi
dobra¢ je do potrzeb klienta.

* Potrafi stworzy¢ ztozona
koncepcj¢ kampanii
reklamowe;.

W projektach opiera si¢ na
wskaznikach, ktore
szczegotowo analizuje,
potrafi tworzy¢ wtasne
analizy.

» Tworzy autorski plan i
budzet kampanii
reklamowej dostosowany
do potrzeb klienta, potrafi
go modyfikowaé w razie
potrzeby.




Struktura organizacyjna agencji reklamowej

* Potrafi wymieni¢ najwigksze
dziaty agencji reklamowych

« Potrafi bez wigkszych btedow
omowi¢ ich najwazniejsze
zadnia

* Potrafi wymieni¢ cho¢ jeden
przyktad Polskiej agencji
reklamowe;j

¢ Potrafi wymieni¢ i poprawnie
opisa¢ dziaty agencji
reklamowych.

* Potrafi wskazac zakres
obowiazkoéw niektorych osob
zatrudnionych w dziatach.

* Potrafi wymienic¢ kilka
przyktadow polskich
reklamowych

* Potrafi wymienic¢ i dobrze
opisa¢ dziaty agencji
reklamowych.

Potrafi wskazaé zakres
obowigzkow
poszczegolnych osob

zatrudnionych w dziatach.

Potrafi wymieni¢ kilka
przyktadéw polskich i

zagranicznych agencji

reklamowych.

* Potrafi wymieni¢ i bardzo
dobrze opisa¢ dziaty
agencji reklamowych.

Potrafi wskazac zakres
obowigzkow
poszczegolnych osob
zatrudnionych w dziatach i
zna ich branzowe nazw.

Potrafi wymieni¢ kilka
przyktadow polskich i
zagranicznych agencji
reklamowych i poda¢ cho¢
jeden przyktad ich
realizacji.

Potrafi wymieni€ i
szczegOlowo opisac
dzialy agencji
reklamowych.

Potrafi wskaza¢
zakres obowigzkow
poszczegodlnych
0s0b zatrudnionych
w dziatach i uzywa
ich branzowych
nazw.

Potrafi wymieni¢
przyktady
polskich i
zagranicznych
agencji
reklamowych oraz
podac¢ przyktady
ich najwigkszych
realizacji.




Istota marketingu

* zna i rozumie pojgcie
marketingu, potrafi omdéwic
istot¢ marketingu

* potrafi wymieni¢ elementy
rynku (podaz, popyt, cena)

* zna pojecie konkurencji

* potrafi wymieni¢ czynniki
makrootoczenia i
mikrootoczenia

* zna pojgcie nabywecy,
dostawcy, konkurenta

* potrafi wymieni¢ podstawowe
dziatania marketingowe

* zna pojecie marketingu mix

« potrafi wymieni¢ podstawowe
orientacje rynkowe

* zna pojecie marketingu wedhug
réznych autorow
definiuje elementy rynku

dokonuje podzialu elementow
makrootoczenia na czynniki
demograficzne, naturalne, spoteczne,
technologiczne, prawno-polityczne
definiuje rynek oraz zna pojecie

wolnego rynku i rynku regulowanego

potrafi omowi¢ zaleznosci migdzy
elementami rynku

potrafi wymieni¢ i omowic¢ rézne

rodzaje marketingu (ambient

marketing, wirusowy, internetowy,

partyzancki)

* wymienia i opisuje elementy
marketingu MIX (4p)

* omawia podstawowe orientacje

rynkowe

potrafi omowié orientacje
marketingowe

podaje przyktady dziatan
wykorzystywanych w ramach
marketingu 4P

zna pojecie rOwnowagi
rynkowej

zna pojecie potencjatu firmy

potrafi wskaza¢ wady i zalety
poszczegolnych orientacji
rynkowych

potrafi zdefiniowa¢ prawo
popytu i podazy

wymienia wady 1 korzysci
stosowania marketingu
definiuje pojecie
merchandisingu

definiuje marketing 5P oraz
podaje przyktady dziatan
wykorzystywanych w ramach
marketingu 5P

zna i definiuje pojgcie
mechanizmu rynkowego
potrafi poda¢ czynniki
pozacenowe wplywajace na
popyt i podaz

definiuje pojecie elastycznosci
cenowej popytu

potrafi wykresli¢ krzywa
podazy i popytu oraz wskazac¢
graficznie punkt rownowagi
rynkowej

potrafi podaé przyktady
czynnikow wptywajacych na
potencjal firmy

potrafi dobra¢ odpowiednie
dziatania w ramach
marketingu MIX w zalezno$ci
od rodzaju i charakteru
przedsigbiorstwa

wskazuje roznice migdzy
orientacjg sprzedazowa a
marketingowa

potrafi wykresli¢ krzywa
popytu, podazy oraz jej
przesuniecie pod wptywem
czynnikoéw pozacenowych
interpretuje popyt na podstawie
wielkosci wskaznika cenowe;j
elastycznosci popytu

na podstawie przyktadu
wskazuje mocne i stabe strony
przedsigbiorstwa wykorzystujac
w tym celu wiedze w zakresie
mikro i makrootoczenia firmy
oraz jej potencjatu



Decyzje nabywcze klientow i segmentacja rynku

* definiuje pojecie potrzeby

* potrafi wymieni¢ podstawowe
potrzeby cztowieka

* zna pojecie decyzji nabywcezej
oraz jej rodzaje

+ definiuje pojecie segmentacji
rynku oraz jego istotg

* zna pojecie segmentow
docelowych

Badania marketingowe

« wymienia i opisuje rodzaje i
techniki badan
marketingowych

* zna pojecia z zakresu badan
marketingowych (problem
badawczy, proba badawcza,

* dokonuje klasyfikacji podstawowych
potrzeb, zgodnie z piramida potrzeb
Maslowa

* dokonuje klasyfikacji decyzji
nabywczych klienta

» wymienia czynniki wptywajace na
decyzje nabywcze klientow

« zna kryteria segmentacji rynku potrafi
je wymienic

* podaje cel przeprowadzania badan
marketingowych oraz podaje
przyktadowych odbiorcow informacji
uzyskanych w wyniku badan
marketingowych

* podaje przyktady réznych probleméow

* potrafi opisaé potrzeby
zgodnie z klasyfikacja wg
piramidy potrzeb Maslowa,
podaje proste przyktady
zaspokojenia potrzeb

opisuje czynniki ksztattujace
postepowanie klienta na rynku
i podaje przyktady

podaje przyczyny i cele

segmentacji rynku

« wymienia i opisuje zrodta
informacji marketingowych

* samodzielnie okresla problem
badawczy w zaleznos$ci od
charakterystyki
przedsigbiorstwa

opisuje proces podejmowania
decyzji nabywczych przez
klientow oraz potrafi
zastosowac¢ nabyta wiedzg
przy rozwigzywaniu
probleméw dotyczacych
dziatan marketingowych
definiuje pojecie zachowan
lojalno$ciowych klientow oraz
wie z czego one wynikaja
podaje przyktady
wykorzystania
marketingowego zachowan
lojalno$ciowych nabywcow
potrafi dobra¢ dziatania
marketingowe do okreslonych
dziatalnosci

potrafi wykorzysta¢ zrodta
informacji marketingowych
potrafi wykorzysta¢ dane
statystyczne w biezacej
dziatalnosci firmy

stosuje zasady konstruowania
w samodzielnie przygotowanej
ankiecie

* potrafi wykorzystac¢ zdoby¢

wiedzg w celu okreslenia
strategii marketingowej
przedsigbiorstwa

« potrafi dokona¢ analizy

potrzeb klientow na podstawie
przeprowadzonych badan
ankietowych

 samodzielnie projektuje prosty

program badan



ankieta, kwestionariusz itp.)

* rozumie réznic¢ pomiedzy
pytaniem zamknigtym a
otwartym, podaje przyktady
takich pytan

* zna pojecie parafrazy, podaje
przyktady jej zastosowania

Ksztaltowanie produktu

* definiuje produkt oraz
wymienia jego cechy i
poziomy produktu wedhug
Levita oraz Kotlera

+ dokonuje klasyfikacji
produktow

* definiuje cykl zycia
produktow, potrafi wymienic
jego fazy

* wymienia czynniki

ksztaltujace strategie

produktowe

* wymienia strategie
produktowe wedlug Ansoffa

* definiuje pojecie asortymentu,
oraz wymienia jego parametry

* wie co to jest i do czego stuzy
metoda BCG

* definiuje pojecie marki oraz
podaje przyktady réznych
marek

badawczych potrafi opisa¢ na czym
polega dobor proby w badaniu potrafi
wyjasni¢ pojecie reprezentatywnosci
proby badawczej wymienia podstawowe
elementy kwestionariusza oraz etapy jego
konstruowania

* podaje przyktady sklasyfikowanych
produktow

* opisuje poszczegodlne fazy cyklu zycia
produktu

* opisuje strategie rozwoju produktu

zgodnie z macierza Ansoffa

potrafi scharakteryzowac cechy

asortymentu oraz jego znaczenie w

strategii produktowe;j

potrafi narysowa¢ macierz produktow

wedlug metody BCG oraz opisac

poszczegolne rodzaje produktow w niej

wystepujace

potrafi wykazaé¢ znaczenie marki dla

producenta i konsumenta

* przedstawia cechy marek
indywidualnych i rodzinnych.

* potrafi dobra¢ rodzaj badania
do celéw decyzyjnych

* potrafi opisa¢ i wymieni¢
wady i zalety badan
ankietowych

* zna zasady konstruowania

ankiety

* potrafi zaprezentowaé w
sposob tabelowy i graficzny
uzyskane wyniki badan

* pordwnuje poszczeg6lne fazy

cyklu zycia produktu, potrafi

wyjasnic¢ roznice

poszczegolnych faz

* opisuje poszczegoblne strategie
produktowe z macierzy oraz
wymienia dziatania poprzez
ktoére realizowane sg te
strategie

* na podstawie danych
liczbowych okresla szerokos¢ i
gleboko$¢ asortymentu

* charakteryzuje i omawia cechy
metody portfelowe;j

* wymienia i omawia rézne

strategic marek

* wymienia elementy budujace
warto$¢ marki

* potrafi przygotowaé
kwestionariusz

* przeprowadza analize
wynikéw uzyskanych w
badaniach marketingowych
réwniez metoda graficzna

* przedstawia graficznie
przyktadowe cykle zycia
produktu

przedstawia graficznie macierz
Ansoffa potrafi porownaé
poszczegolne strategie i
okresli¢ w jakich
przedsigbiorstwach sa

najczesciej stosowane

na podstawie przyktadowej

macierzy BCG omawia portfel

produktow przedsiebiorstwa

* omawia znaczenie

innowacyjno$ci produktowej

* potrafi poda¢ przyktady firm
badz produktow w ktorych
wykorzystywane sa rozne

strategie marek

* potrafi scharakteryzowac
warto$¢ marki w zalezno$ci od
cyklu zycia produktu

marketingowych

* potrafi podejmowac decyzje na
podstawie przeprowadzonych
badan statystycznych

« interpretuje uzyskane wyniki
badawcze.

* na podstawie danych
statystycznych potrafi sporzadzic¢
graficznie cykl zycia produktu i
okresli¢ jego rodzaj i faze¢ zycia
* potrafi oméwic i
scharakteryzowac na
przyktadzie konkretnego
przedsigbiorstwa zastosowang
w nim strategi¢ produktowa
* samodzielnie dokonuje
analizy portfelowej na podstawie
otrzymanych danych
sprzedazowych
* potrafi dokona¢ oceny
poprawnosci zaprojektowania
marki i uzasadnic ja



Cena —pojecie, funkcje, strategie cenowe oraz kalkulacja cen

« definiuje pojecie ceny oraz jej
funkcje i znaczenie

* potrafi wymieni¢ czynniki
mikro i makro otoczenia
wplywajace na ceng produktu

* definiuje pojecie rabatu

* zna pojecie negocjacji oraz
role i cele negocjacji w
marketingu

« zna rozne strategie cenowe,

* potrafi je opisaé

« wymienia i opisuje réozne metody
ustalania cen

* podaje i opisuje przyktady réoznych
technik i stylow negocjacji

* wymienia i opisuje rézne rodzaje
rabatow

* potrafi omowic strategie cenowe
stosowane dla nowych produktéw

« omawia reakcje nabywcow na zmiany

cen

* wymienia i opisuje kryteria
roéznicowania cen

potrafi zastosowac zdobyta
wiedze do rozwigzywania
prostych przyktadéw ustalania
cen

potrafi poréwnacé rézne style
negocjacji 1 okresli¢ ich wady 1
zalety

potrafi wskazaé przyktady
zastosowania roznych rabatow
cenowych

okresla warunki wyboru

strategii cenowych

wymienia rodzaje ryzyka
zwigzanego z obnizkami cen

- ustala cen¢ netto i brutto

sprzedazy

* poréwnac rézne metody
kalkulacji cen sprzedazy
* potrafi dobra¢ odpowiedni styl

negocjacji w zaleznosci od
warunkow marketingowych
oraz wykazac¢ jego zasadnos¢
dokonuje poréwnania wad i
zalet metody popytowe;j i
kosztowej ustalania cen
opisuje strategie cenowe w
zalezno$ci od cyklu zycia
produktu

okresla skutecznosé¢
zastosowanych strategii
cenowych

potrafi zastosowac strategie¢
cenowa

potrafi zastosowac¢ metode (lub
rachunek) ,,w stu” i ,,0d sta” w
obliczaniu ceny sprzedazy
netto;

przeprowadza przyktadowe
rozmowy marketingowe z
zastosowaniem wiedzy z
zakresu negocjacji

potrafi uzasadni¢ wybor
konkretnej strategii cenowe;j
przez przedsigbiorstwo znaja
uwarunkowania rynkowe oraz
rodzaj przedsigbiorstwa
potrafi omowié efekt

Veblena i1 Giffena



Dystrybucja

* zna i rozumie pojecie
dystrybucji, kanatu dystrybucji
oraz ich funkcje i znaczenie

* potrafi wymieni¢ rodzaje
kanatéw dystrybucji

« zna podstawowe pojecia z
zakresu dystrybucji

* zna kryteria podziatu handlu
detalicznego

Promocja

« definiuje pojecie promocji
potrafi wyjasni¢ jej znaczenie
w marketingu

* potrafi zdefiniowa¢ pojecie
promotion mix i wymienic¢
jego elementy

* zna podstawowe pojecia z
zakresu promoc;ji (reklama,

* omawia ogniwa wystepujace w

kanatach dystrybucji

* potrafi scharakteryzowac poszczegolne
kanaly dystrybucji

« omawia funkcje i znaczenie handlu
detalicznego i hurtowego

* rozumie pojecie i znaczenie handlu
internetowego

« wymienia i charakteryzuje narzedzia
promocji oraz jej funkcje

* umie scharakteryzowac elementy
promotion mix

* zna etapy procesu tworzenia strategii
promoc;ji

* omawia znaczenie i zadania reklamy w

marketingu

* potrafi omoéwi¢ réznice
pomigdzy konwencjonalnym a
zintegrowanym kanatem
dystrybucji

« definiuje pojecie franchisingu
oraz potrafi wyjasni¢ na czym
on polega

* przedstawia znaczenie i

dziatania logistyczne w

dystrybucji

* potrafi wskazac¢ r6zne rodzaje
jednostek handlu ich zalety i

wady

« omawia cechy handlu

internetowego oraz rodzaje i

cechy sklepow internetowych

« zna zasady doboru
instrumentéw promocyjnych

* potrafi omowi¢ poszczegdlne
etapy tworzenia strategii
promocji >  zna metody
ustalania budzetu promocji

* omawia wady i zalety

franchisingu

* potrafi dobra¢ odpowiednie
kanaly dystrybucji dla roznych
typow ustug i produktow

» omawia réznice wynikajace z

* potrafi wymienic i
scharakteryzowac elementy
umowy franchisingu

* potrafi omoéwi¢ prognozy i
przewidywania dotyczace e-
commerce w Polsce

pracy agenta i brokera

* omawia funkcjonowanie

sklepow internetowych i ich

wplyw na rozwdj handlu

* zna rodzaje aukcji

internetowych, potrafi je

poréwnac i omoéwié

« opisuje strategi¢ push i pull « potrafi wykorzysta¢ zdobyta

potrafi okresli¢ jakie

przedsigbiorstwa je stosuja

* potrafi omowi¢ model
komunikacji marketingowe;j

* potrafi zastosowac metody

ustalania budzetu promocji w

zadaniach praktycznych

wiedze w celu stworzenia
projektu strategii promocji
* potrafi omoéwié 1 ocenié¢
przyktadowa kampanie
reklamowa
* potrafi samodzielnie
przygotowac projekt prostej



promocja sprzedazy, kanaty
komunikacji itp.)

definiuje pojecie reklamy, jej
znaczenie i psychologie

zna kryteria podziatu rynku
reklamowego definiuje
promocje sprzedazy oraz jej
cele , potrafi wymieni€ i
omo6wié instrumenty
promocji handlowej
definiuje pojecie dziatan PR
ich celowos¢ i zadania
potrafi wyjasni¢ znaczenie i
celowos¢ sprzedazy
osobistej, rozumie znaczenie
i zasady komunikacji
interpersonalne;j

* zna etapy tworzenia kampanii
reklamowe;j

* zna i omawia rozne formy reklamy,
podaje ich przyktady

« wymienia podmioty funkcjonujace na

rynku reklamowym

e wymienia i opisuje instrumenty
promoc;ji sprzedazy

* omawia réznice pomigdzy promocja
konsumencka a handlowg potrafi
wymieni¢ i scharakteryzowac
narzedzia PR

* wyjasnia istot¢ i znaczenie sponsoringu
oraz jego rodzaje

« potrafi scharakteryzowac rézne rodzaje
sprzedazy osobistej oraz wymieni¢
etapy procesu sprzedazy osobistej

* omawia znaczenie asertywnosci i w
komunikacji interpersonalnej wymienia
i omawia techniki zachowan
asertywnych

potrafi okresli¢ i
scharakteryzowa¢ czynniki
wplywajace na tworzenie
kampanii reklamowe;j
wymienia i omawia cechy
mediow reklamy zna réznicg
miedzy mediami ATL i BTL
potrafi scharakteryzowac
poszczegodlne podmioty
rynku reklamowego oraz
zasady ich wspotpracy
potrafi wykazac zalety pracy
zespotowej oraz wspolpracy
z agencja reklamowa
omawia wady i zalety
instrumentow promocji
sprzedazy wskazuje i
omawia roznice w
dziataniach i instrumentach
PR skierowanych do

wewnatrz i na zewnatrz
przedsigbiorstwa

okresla jakie cechy powinien
posiada¢ dobry sprzedawca
wykazuje wady i zalety
pracy w grupie

* potrafi dokona¢ wyboru
formy reklamy w przypadku

konkretnego przedsigbiorstwa

i uzasadni¢ swoj wybor

» omawia kryteria doboru
mediow reklamy ocenia
skuteczno$¢ dziatan
reklamowych

* zna etapy wyboru agencji
reklamowej 1 kryteria jej

wyboru

* omawia poszczegolne
modele wspotpracy
podmiotdéw na rynku
reklamowym oraz dokonuje
ich oceny

* potrafi omowi¢ réznice w
skutkach dziatania reklamy i
promocji sprzedazy zna
roézne Sposoby
komunikowania si¢
przedsigbiorstwa z mediami,
potrafi wymieni¢ ich wady 1
zalety

* omawia poszczegodlne etapy
procesu sprzedazy osobistej,
potrafi oceni¢ skutecznosé
procesu sprzedazy potrafi
wycigga¢ wnioski dotyczace
pracy zespotowej oraz
przydziatu zadan

kampanii reklamowe;j

* potrafi oceni¢ oferte agencji
reklamowej i uzasadni¢ swoja

* oceng¢ potrafi omowic
organizacj¢ pracy w agencji
reklamowej potrafi dokonaé
oceny wyboru sposobu
komunikowania si¢
przedsigbiorstwa z mediami

* wyciagga wnioski dotyczace
prawidtowych ,

nieprawidtowych zachowan

sprzedawcy w procesie sprzedazy




Planowanie i organizacja marketingu

* zna i opisuje rodzaje planéw
marketingowych

* potrafi wymieni¢ elementy
planu marketingowego

« definiuje pojecie celu
marketingowego oraz

sposoby jego okreslenia

* wie czym jest budzet
marketingowy

* potrafi okresli¢ jakim celom
shuzy kontrola marketingowa

* rozumie i definiuje pojgcie
struktury organizacyjnej

* potrafi scharakteryzowac¢ poszczegdlne
elementy planu marketingowego
* wymienia elementy analizy SWOT,

potrafi je scharakteryzowac
* potrafi poda¢ przyktady celi
marketingowych

« potrafi okresli¢ czynniki wplywajace
na ustalenie budzetu marketingowego
* rozumie pojecie kontroli operacyjnej i

strategicznej

* wymienia i opisuje rozne rodzaje

struktur organizacyjnych
przedsigbiorstwa

* podaje przyktady czynnikow
zaliczanych do
poszczegolnych obszaréw
analizy SWOT

potrafi dobra¢ odpowiedni cel
marketingowy do wybranych
rodzajow przedsigbiorstw

* zna metody ustalania budzetu
marketingowego

* wie z jakich etapow sktada si¢
proces kontroli, potrafi je

scharakteryzowac

* opisuje wady i zalety
poszczegodlnych struktur
organizacyjnych

potrafi dokona¢ analizy
marketingowej SWOT
przedsigbiorstwa

dokonuje oceny poprawnosci
sformutowania celu
marketingowego oraz potrafi

wskaza¢ metody osiagnigcia i

realizacji zaktadanego celu

potrafi sporzadzié
szczegOlowy program dziatan
(plan operacyjny)
przedsigbiorstwa

potrafi okresli¢ zakres audytu
marketingowego

potrafi oméwié¢ czynniki, ktore
nalezy bra¢ pod uwage przy
wyborze i tworzeniu struktur
organizacyjnych
przedsigbiorstw

* potrafi stworzy¢ strategi¢
marketingowg
przedsigbiorstwa w oparciu o
wczesniej zdobyta wiedzg .na
podstawie otrzymanych
« informacji potrafi dokonac
analizy sytuacji marketingowej
przedsigbiorstwa

Aspekty prawne marketingu

» zna podstawowe pojecia i
definicje i wie czym jest
sprzedaz konsumencka,
potrafi ja zdefiniowac

* potrafi wymieni¢ obowiazki sprzedawcy
oraz zakres informacji jaki musi zostaé

przekazany kupujacemu

« potrafi zdefiniowa¢ czyn nieuczciwej
konkurencji w zakresie reklamy, podaje

przyktady takich dziatan

* potrafi wymieni¢ rézne rodzaje reklamy

w aspekcie prawnym

* zna prawa konsumentow w

Polsce oraz wie w jaki sposob

moze ich dochodzi¢

» wie czym jest reklama
poréwnawcza i jakie sg
ograniczenia co do jej
wykorzystania

* potrafi scharakteryzowaé
instytucje dziatajace na rzecz
konsumentéw w Polsce oraz
okresli¢ dziatania jakie
podejmuja

* potrafi wypeti¢ zintegrowany
wniosek CEIDG

potrafi interpretowac zapisy

dotyczace prawa reklamowego

w Polsce




Organizacja sprzedazy reklamy

» wymienia dobre praktyki
stosowane w rozmowie
sprzedazowe;j,

» wymienia elementy oferty
handlowej,

« potrafi zdefiniowaé
wizerunek firmy,system
identyfikacji wizualnej, nazwe
firmy, znakgraficzny, logo,
logotyp,

* wymienia elementy
wyposazenia firmy;

» wskazuje jakie s rodzaje
drukéw firmowych

w sprzedazy reklamy,

* identyfikuje nadawce,

odbiorce i przedmiot reklamy;

* okresla cele reklamy
bezposredniej i posrednie;j

* wymienia podstawowe cechy
eklamy komercyjnej

i spotecznej,

* definiuje etyke reklamy,

* wymienia istot¢ spotecznej
odpowiedzialnosci
przedsigbiorstw,

* definiuje przekazreklamowy,

» wskazuje cechy przekazu reklamowego,

* omawia znaczenie sloganu
reklamowego,

« zdefiniuje techniki prezentacji reklamy.

« wymienia podstawowe techniki
prezentacji reklamy,

* podaje rodzaje mediow i srodkow
reklamowych,

* wymienia formy reklamy prasowej,

+ projektuje drobne ogloszenie prasowe

z uwzglednieniem wszystkich zasad

projektowania,

« definiuje gadzety reklamowe,

* tworzy baz¢ danych o
klientach,

* scharakteryzuje promocjew
sprzedazy reklamy,

* projektuje dokumenty

firmowe z uzyciem nazwy

i znaku graficznego ,,wlasnej”

firmy,

* charakteryzuje funkcje
reklamy opierajac si¢ na
przyktadach,

+ charakteryzuje poznane
rodzaje reklamy,

¢ wymieni¢ réznice pomig¢dzy
reklamg informacyjna,

naktaniajaca

i przypominajaca,

* przedstawia wady i zalety
reklamy bezposredniej

i posredniej,

* omawia cechy
charakterystyczne marki,
jakosci opakowania;

* wymienia podstawowe
r6znice pomigdzy reklama
komercyjna a spoteczna;

wskazuje przyktady reklam
spotecznych uwzgledniajace
przedmiot, charakter oraz
sposob oddziatywania na
odbiorce;

przedstawia zagadnienia z
zakresu nieuczciwej
konkurencji, prawa
bilansowego

i podatkowego oraz prawa

autorskiego;

* przedstawia zagadnienia z
zakresu prawa prasowego,

» omawiatechniki
oddziatywania reklamy przy
uzyciu dzieci,

» omoéwia przyktady
nieetycznych reklam,

« omoOwia etapy budowania
przekazu reklamowego,

* ocenia opierajac si¢ na
przyktadach rézne przekazy
reklamowe,

* przyjmuje dokumenty zgodnie
z instrukcja kancelaryjna,

« redaguje pisma dotyczace
sprzedazyreklamy,




Elementy kampanii reklamowej

« Potrafi wymieni¢ podstawowe
elementy kampanii
reklamoweji prawidtowo je
scharakteryzowac.

* Umie w miar¢ poprawnie

dobra¢ strategie reklamowg do

produktu

« Potrafi okresli¢ target kampanii
reklamowej i dobra¢ do niego
odpowiednie $rodki
reklamowe

« Potrafi wymieni¢ podstawowe

elementy kampanii reklamowej,

prawidlowo je scharakteryzowac,

wskaza¢ celowo$¢ ich uzycia.
* Umie poprawnie dobrac

rozbudowang strategi¢ reklamowado

produktu i zaprezentowac ja.
« Potrafi okresli¢ target kampanii
reklamowej, poprawnie go

scharakteryzowac¢ i dobra¢ do niego

odpowiednie §rodki reklamowe

« Potrafi wymieni¢ wickszos§¢
elementow kampanii
reklamowej, prawidtowo je
scharakteryzowac, wskazaé
celowo$¢ ich uzycia.

« Umie dobrze dobraé
rozbudowang strategie
reklamowa do produktu i
zaprezentowac ja.

* Potrafi okresli¢ target

kampanii reklamowej, dobrze go

scharakteryzowac i dobracdo
niego odpowiednie Srodki
reklamowe

« Sporadycznie stosujeglementy
ambient marketingu.

« Korzysta z badan rynku i
opiera na nich strategi¢
kampanii reklamowe;j

+ Potrafi wymieni¢ elementy

kampanii reklamowej,
prawidlowo je
scharakteryzowac, wskazaé
celowosc ich uzycia.

« Umie bardzo dobrze dobraé
rozbudowang strategie
reklamowa do produktu i
zaprezentowacja w sposob
fachowy

* Potrafi okresli¢ target

kampanii reklamowej, bardzo

dobrze go scharakteryzowac i

dobraédo niego odpowiednie

srodki reklamowe

« Nie boi si¢ stosowac
elementow ambient
marketingu.

 Korzysta z badan rynku i
opiera na nich strategie
kampanii reklamowe;j

« Potrafi wymieni¢ elementy

kampanii reklamowe;j,
prawidlowo je
scharakteryzowac, wskazac
celowosc ich uzycia oraz
poda¢ przyktady zastosowania
w kampaniach.
+ Umie doskonale dobra¢
rozbudowang strategie¢
reklamowa do produktu i
zaprezentowac ja w sposob
atrakcyjny i fachowy
Potrafi okresli¢ target

kampanii reklamowej,
doktadnie go
scharakteryzowac i dobra¢do
niego odpowiednie $rodki
reklamowe

+ Swiadomie stosuje i tworzy
elementy ambient marketingu.

» Korzysta z badan rynku i
tworzy wiasne badania na
ktorych opiera strategig
kampanii reklamowe;j



Tworzenie kampanii reklamowej

» Tworzy podstawowy plan

pracy wedlug dostepnych
szablonow.

Potrafi wykona¢ bardzo
prostyprojekt kampanii
reklamowej bazujac na
poznanych wzorcach,
zaprezentowac go i w miare
prawidlowo omowic.

Potrafi wykona¢ podstawowa

dokumentacjg, zlecenia,
projekty bez wigkszych
btedow

Potrafi wspotpracowaé w

.

zespole tworczym
wykonujacproste polecenia

* Dostosowuje $rodki
reklamowei media do
potrzeb klienta

« Tworzy plan pracy,

wedlugdostepnych
szablonow.
Potrafi wykonaé

poprawny projekt
kampanii reklamowej
bazujac na znanych
wzorcach 1 modyfikujac
je,zaprezentowac go i
poprawnie omowic.

Potrafi wykonac
poprawng dokumentacje,
zlecenia, projekty.
Potrafi wspotpracowaé w
zespoletworczym.

Dostosowuje srodki
reklamowe imedia do

potrzeb klienta

« Tworzy plan pracy, wedtug
dostepnych szablonow, potrafi je
modyfikowac.

« Potrafi wykona¢ dobry projekt
kampanii reklamowej bazujac na
znanych wzorcach i modyfikujac
je, efektywnie
zaprezentowac go iomowic.

« Potrafi wykona¢ dobra
dokumentacje, zlecenia,projekty.

« Potrafi aktywnie wspolpracowaé w
zespoletworczym.

« Dostosowuje $rodki reklamowe i
media dopotrzeb klienta.

« Tworzy plan pracy,
potrafigg

modyfikowacé i
dostosowywac¢ do
wlasnych potrzeb.

Potrafi wykona¢
bardzo dobry projekt
kampanii reklamowe;j
bazujac na autorskich
pomystach,
efektywnie
zaprezentowacgo i
omowic.

Potrafi wykonac

spojna graficznie
dokumentacje,
zlecenia, projekty

* Potrafi

» wspOtpracowac z
zespotem czesto
przejmujac role
lidera.

« Dostosowuje $rodki
reklamowe i media
do potrzeb klienta,
proponujerézne
rozwigzania.

o Tworzy
zaawansowanyplan
pracy, potrafi go
modyfikowac i
dostosowywac¢ do
wilasnych potrzeb.
Potrafi wykonac

zaawansowany
projektkampanii
reklamowej bazujac
na autorskich
pomystach,
efektywnie
zaprezentowac go i
WYyCZerpujaco
omowic.

Potrafi wykonac

szczegOlowa i spdjna
graficznie
dokumentacje,
zlecenia, projekty.
Potrafi kierowad

zespotemtworezym.
Dostosowuje srodki

reklamowe i media
do potrzeb klienta,
proponujeautorskie
rozwigzania




